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Abstract

Parallelly with the ever growing need of sustainable development and healthy life, the enforcement of ecology-friend considerations may become a new success factor for the domestic SME-s in their business activity. On the part of consumers, in order to avoid the grave illnesses, a dynamic growth of domestic consumption of organic foods is to be expected. Additionally, the opportunity of our extension of organic food exports will depend on the future market needs of West-European countries.

Concerning the organic food production, the key target of EU 2010 is a growth of the area of organic cultivation by 10% and, being after EU-assession of our country, it may result in a more up-to-date and competitive structure of food production in Hungary as well.

The success will, however, depend on those conditions and factors, helping with or restraining to prevail this trend. We intend to get answers to our premises and questions by the way of questionnary surveys among the producers/manufacturers, industrial processors, merchant-mediators and, last but not least, among the immediate consumers.

1. A biogazdálkodás, mint a hazai vállalkozások sikertényezője

A fenntartható fejlődés és az egészséges életmód iránti egyre fokozottabb igény az ezredfordulón új lehetőségeket teremt az üzleti világ szereplői és a társadalom tagjai számára is. A biogazdálkodás térhódítása világszerte és különösen Európában új sikertényezőként jelentkezik a mezőgazdasági termelők, élelmiszerfeldolgozó vállalkozások és exportőrök számára, ennek ellenére a hazai fogyasztók körében csak nagyon lassan terjed. Különösen feltűnő a különbség hazánk és a szomszédos európai országok között, pedig az EU bővítésével a csatlakozó országok előtt is megnyílt a piac. A versenyfeltételek és a fogyasztási szokások különbözősége miatt azonban biotermékeink volumen- és részaránynövekedése egyelőre lényegesen szerényebb, miközben a jogi, gazdasági, környezetvédelmi, stb. EU-szabályozások új, nehezebb feltételeket teremtenek a magyar termelők és exportőrök számára.

A környezetbarát vállalkozások irányításával foglalkozó könyvében Csutora Mária és Kerekes Sándor hangsúlyozza, hogy ezek a termékek magasabb árkategóriában versenyezhetnek, ezért az innovációs költségeket is viselni tudják. Versenyelőny számunkra az is, hogy ezen termékekre nincs termelési kvóta, korlátlanul értékesíthetők, sőt talajadottságaink kiválóan megfelelnek a rohamos növekedés feltételének. Szigorú minősítési rendszerünket az EU is elismeri, és a magyar biotermékek már évek óta versenyképesek a világpiacon, - 1999-ben mintegy 95 % volt az export részaránya.
 

2. Biogazdálkodásunk a nemzetközi összehasonlítás tükrében

A 2004. évi adatok alapján Magyarország teljes mezőgazdasági területének (6,2 millió ha) mindössze 2 %-án folyt biogazdálkodás a Biokontroll Kht. ellenőrzésével. Ezen belül még kisebb az arány a szántóföldeken, ahol alig haladja meg az 1 %-ot, a szőlőművelésben a fél %-ot, az állattenyésztésen belül pedig mindössze 0,2 %. Így a bio-növénytermelést az állattenyésztés alacsony volumene miatti igen kevés ökológiai eredetű trágya is korlátozza. Az ökogazdaságok ennek ellensúlyozására mind többen használnak genetikailag nem módosított baktériumtrágyákat, különböző komposztokat és kőzetőrleményeket.

Ezekkel az arányokkal világviszonylatban a 23. helyen állunk.
 Az Európai Unió 25 tagállama között ugyanakkor a 15. helyet foglaljuk el Szlovákia után
, ( amint azt az 1. táblázat szemlélteti.

1. ábra   Organikus gazdálkodás világszerte
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Forrás: Willer, H.(Minou, Y. (2005): The World of Organic Agriculture Statistics and Emerging Trends 2005 International Federation of Organic Agriculture Movements (IFOAM), Bonn, Germany.

1. táblázat   Organikus gazdálkodás Európában

	Ország, régió
	A felmérés időpontja
	Bioművelésű
terület (ha) 
	%
	Biogazdaságok száma
	% 

	Ausztria
	2004. dec. 31.
	344 916
	13,50
	19 826
	11,30

	Belgium
	2004. dec. 31.
	23 563
	1,73 
	712
	1,29

	Ciprus
	2004. szept. 30.
	1 018
	0,87
	150
	0,00

	Cseh Köztársaság
	2004. dec. 31.
	263 799
	6,20
	836
	2,20

	Dánia
	2004. dec. 31.
	159 916
	5,94
	3 166
	5,50

	Észtország 
	2004. dec. 31.
	46 016
	5,17
	810
	2,00

	Finnország
	2004. dec. 31.
	162 024
	7,31
	4 983
	6,60

	Franciaország
	2004. dec. 31.
	540 000
	2,00
	11 025
	1.,70

	Németország
	2004. dec. 31.
	767 891
	4,50
	16 603
	4,10

	Görögország
	2004. dec. 31.
	249 507
	6,24 
	6 028
	0,70

	Magyarország
	2004. dec. 31.
	128 690
	2,20
	1 420
	3,70

	Írország
	2004. dec. 31.
	30 670
	0,70
	897
	0,60

	Olaszország
	2004. dec. 31.
	954 361
	6,20
	40 965
	1,90

	Lettország
	2004. dec. 31.
	43 982
	1,94
	1 043
	

	Litvánia
	2004. dec. 31.
	42 000
	1,21
	1 171
	1,70

	Luxemburg
	2003. dec. 31.
	3 002
	2,00 
	59
	2,00

	Málta
	2004.
	13
	0,00
	20
	0,00

	Hollandia
	2004. dec. 31.
	48 155
	2,17 
	1 469
	1,40

	Lengyelország
	2004. dec. 31.
	82 730
	0,50
	3 760
	0,20

	Portugália
	2003. dec. 31.
	206 524
	4,99 
	1 302
	0,30

	Szlovákia
	2004. dec. 31.
	53 091
	2,40
	117
	1,60

	Szlovénia
	2004. dec. 31.
	23 280
	4,60
	1 400
	1,60

	Spanyolország
	2004. dec. 31.
	733 182
	2,90
	17 688
	1,40

	Svédország
	2003. dec. 31.
	225 776
	6,83 
	3 562
	4,20

	Egyesült Királyság
	2004. dec. 31.
	690 269
	4,39
	4 010
	1,70

	Európai Unió összesen
	2005. november
	5 824 376
	3,50
	138 763
	1,50


Forrás: Organic Farming in Europe – Statistics per 31.12.2004 Survey in progress.
http://www.organic-europe.net/europe_eu/statistics-2004.asp

3. Az EU-szabályozás hatása

Az Európai Unióban már több évtizedes gyakorlat a biogazdálkodás és az áttérés állami támogatása, amelynek eredményeként az ökogazdálkodás dinamikus fejlődésnek indult. A fenti táblázat szemléletesen mutatja, hogy a fejlődés tagországonként nagyon különböző ugyan, - a piaci kereslettől, az agrártámogatástól, a környezetvédelmi törekvésektől, stb. függően, mégis az EU 2010-ig 10 %-ra kívánja növelni az ökogazdálkodás területét. Ehhez nagyszabású célhoz - saját lehetőségeink figyelembe vételével - hazánk is csatlakozott. A mai biotermelés arányát a tervek szerint ez idő alatt mintegy ötszörösére fogjuk növelni,
 ami azonban nem lehet csak termelési cél, hanem annak piaci hátterét is meg kell teremteni.

A határidő igen közeli, a magyar lakosság életszínvonalában pedig nem várható olyan gyors emelkedés, amely a drágább biotermékek iránti igény tömegessé válásához szükséges. Az érdeklődés és vásárlási hajlandóság fokozható ugyan különféle ismeretterjesztő kampányokkal és konkrét marketing eszközökkel, de a fizetőképes kereslet kialakulásához így is lényegesen hosszabb időre van szükség. EU-n kívüli szomszédaink piacán komolyabb fizetőképes keresletre még kevésbé számíthatunk. Ha tehát a kitűzött termelési célt el akarjuk érni, és értékesíteni is akarjuk a megtermelt biotermékeket, akkor nem marad más út számunkra, mint az intenzív terjeszkedés a közelebbi és távolabbi EU-piacokra, ennek pedig valamennyi szükséges termelési és értékesítési feltételét meg kell teremteni.

Export esélyeink szempontjából bíztató, hogy az EU-ban hiány van ökotermékekből, a jelenlegi igénynek mintegy felét importból kell fedezni. A hazai méretekhez viszonyítva ez tág piaci lehetőséget kínál, de jobban meg kell ismernünk ezeket az országpiacokat. Véleményünk szerint Magyarország számára ez akkor jelenthet konkrét piaci vonzerőt, ha piackutatással felmérjük a számunkra kínálkozó réspiacokat, kapcsolatépítő marketinget építünk ki, és a minőség, továbbá a választék terén is gyors felzárkózást tudunk mutatni.

2. ábra   Ökotérkép Európában
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Forrás: Willer, H.(Minou, Y. (2005): The World of Organic Agriculture Statistics
and Emerging Trends 2005 International Federation of Organic Agriculture Movements (IFOAM), Bonn, Germany.. http://www...soel.de/oekolanbau/weltweit_infos.html

A magyar exportőrök esélyei nagyrészt a Porter-féle megkülönböztető stratégiában kereshetők. Olyan biotermékekkel kell belépnünk az EU-piacokra, amelyek ott ritkaságnak számítanak. A hazai piacra termelt bioélelmiszerek esetében, amelyek többszörös áruk miatt ma még az átlagfogyasztó számára megfizethetetlenek, részben az egészséges életmódra felhívó kampányokkal, részben új, fizetőképes célcsoportok keresésével, és mindenek előtt hatékonyabb, fogyasztóbarát ellátási lánccal – például a nagybani szállítás árelőnyével, házhozszállítással, stb. kell specifikus piaci előnyöket keresni.

Az Európai Unió mezőgazdasági politikája miatt Magyarországon nagy terület maradhat parlagon, amelynek egy része esetleg energiafű vagy energiaerdő termelésével műveltté tehető. Az így keletkező biomassza egy környezetbarát energiaforrásként csökkenthetné országunk jelenlegi importfüggőségét és egyszerre javíthatná az ellátás biztonságát illetve külkereskedelmi mérlegünket. Az energetikai célú növénytermesztéssel nőhet a vidék népességmegtartó ereje is, - a gazdálkodók számára egy új, tartós bevételi forrásként hozzájárulhat a vidék felemelkedéséhez.

4. Kutatási célok, megfontolások

A fentiek alapján nyilvánvaló, hogy mind a mezőgazdasági termelők, mind pedig a hazai élelmiszeripar feldolgozó vállalatai számára létkérdés a váltás ökobarát termékekre, technológiákra, - a zöld beszerzés arányának térhódításával. Ez természetesen attól is függ, hogy a fokozódó környezetvédelmi hatások mellett hogyan juthat érvényre a gazdaságosság elve a hagyományos termelés és feldolgozás körében, másrészt pedig fogyasztói oldalról milyen fizetőképes kereslet várható.

Ma már a népesség egyre szélesebb körében közismert az orvosi, biokémiai kutatások eredményeivel bizonyított ok-okozati összefüggés a táplálkozás, az élelmiszerek előállításához felhasznált vegyi anyagok, a környezetszennyezettség (levegő, víz, stb.) és az olyan súlyos megbetegedések között, amelyek nálunk a halálozási statisztikák élén állnak, még a nemzetközi összehasonlításokban is. (Daganatos, szív- és érrendszeri betegségek, allergia, stb.)
 Hazánk pozíciója ennek ellenére mégis rendkívül szerény nyugati szomszédainkhoz, különösen az élenjáró Ausztriához viszonyítva. A kutatás választ adhat azokra az okokra, ellentmondásokra, vagy akadályokra, melyek a termelői és fogyasztói oldalról egyaránt kívánatos törekvés megvalósítását gátolja, másrészt kijelölheti az irányt, amely mindkét oldal számára a sikerhez vezethet. Ezért a kutatás során szükséges lenne megismerni elsősorban a fogyasztók véleményét, és együttesen mérlegelni az ipari felhasználók (élelmiszeripar, vendéglátóipar), kereskedők, végső soron pedig a termelők céljaival, problémáival, lehetőségeivel, és versenyképességével.

Ellentmondásosnak látszik a fogyasztás helyzete önmagában is. A bioélelmiszerek fogyasztásának hazai terjedését ma már nem korlátozhatja információhiány. Az internetezési szokások terjedésével még az otthonukhoz kötött kismamák is naprakész információkat kaphatnak, fórumokon cseveghetnek a bioélelmiszerek választékáról, árairól, házhozszállításáról. A kereskedőket is inkább csak a szűkös vásárlási hajlandóság riasztja vissza attól, hogy bőségesebb kínálatot tartsanak.

Az egészséges életmód iránti igény is rohamosan nő a lakosság körében, és a bioélelmiszerek kedveltsége is egyértelmű. A vásárlási szokásoknak valószínűleg a fizetőképes kereslet szab határt, mivel a gyakran fogyasztott élelmiszerek bio-változatainak ára többszörös is lehet.

A hazai biogazdálkodás fejlődésében hatalmas szerepet vállalnak a különböző öko-biológiai szervezetek, amelyek a többi között friss piaci és jogi információkkal, oktatással, érdekképviselettel és partnerközvetítéssel is segítik a vállalkozókat. Egymást érik az ökogazdaság témájában rendezett hazai és nemzetközi tudományos konferenciák, üzleti és szakmai tanácskozások. Rádiós és internetes fórumok sokasága vállalja fel a széles körű tájékoztatást, párbeszédet. Egyes internetes anyagok mára több tízezres olvasottsággal büszkélkedhetnek. Ilyen körülmények között gyorsan formálódhatna a társadalmi szemlélet, értékrend, és ez még a mai alacsony átlagkeresetek mellett is pozitív irányba terelheti a bioélelmiszerek iránti vásárlási hajlandóságot.

5. A kutatás eredményei

A tapasztalatok alapján úgy tűnik, hogy a kutatást a fogyasztó középpontba állításával, a lakosság különböző célcsoportjainak igényeiből, véleményéből kiindulva célszerű kezdeni, és a termékek ipari felhasználói, illetve forgalmazói körében jól kiválasztott vállalatoknál folytatni. Az így megismert igények, tapasztalatok a termelők számára is hasznos piaci információt, közvetlenül hasznosítható eredményeket jelenthetnek hazai és külpiaci versenyképességük feltételeinek megteremtésében ( új szemléletű termékstratégiával, az új fogyasztói értékrendhez és magatartáshoz igazodó marketinggel és összefogással.

A kutatás gyakorlati része a fogyasztók, kereskedők, ipari felhasználók és termelők számára a kérdőívek szerkesztésével elkezdődött. Kellő részletességgel megfogalmazott kérdések várnak válaszra mindegyik körben arra vonatkozóan, hogy a biotermékekre vonatkozóan:

 a fenti trendek ismertsége, fontossága és elfogadottsága a fogyasztók szemében,

 a fogyasztási szokások ismertség(szimpátia(használat hatásláncának alakulása,

 a rendszeres beszerzés, hozzáférési lehetőség, árrugalmasság határai,

 a jövőben várható változások a fogyasztási szokásokban, és körülményekben,

 az akadályozó, gátló tényezők szerepe a biofogyasztásban.

A megkérdezések is elkezdődtek, és az első tapasztalatok ( egy 20 fős kiscsoport tesztelése alapján ( most kerülnek feldolgozásra és hasznosításra. A tesztelés eredményeként kerül sor majd a fogyasztói kérdőív korrekciójára, és ennek alapján ( szélesebb mintán ( a fogyasztói vélemények felmérésére és értékelésére.
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