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Páthy Ádám



Média és médiafogyasztás

A média viselkedését meghatározó tényezık:

1. A média nyilvánosságot szolgáló önállósága minimális, különféle 
érdekszférák hatalmi érdekei irányítják. A szakmai igényesség és 
a minıség háttérbe szorul.

2. A gazdasági és politikai erıtérben a média manipulálható. Ennek 
oka sok esetben a média szereplıinek alacsony kompetenciaszintje, 
illetve az anyagi kényszer. A média alkalmazottai eszközei a 
manipulációnak és a kulturális kondicionálásnak.

3. Kevés az ellenállás a befogadói oldalról, a fogyasztási igényeket a 
média tudatosan alakítja. Nem igénykielégítés, hanem 
igénytermelés folyik.



Humán tényezık

� hiányos szakmai nyelvismeret

� alacsony szintő társadalomtudományi mőveltség

� gyenge érdekérvényesítı képesség

� a kíváncsiság hiánya

� konformitás� konformitás



A szórakoztatás, mint kiemelt cél –
alternatívák hiánya 

A szórakoztató jelleg hangsúlyozásával a fogyasztói igények között 

is hátrébb sorolódik a hírminıség.

� hiába széles és elérhetı a médiapiac, a választás lehetısége szők � hiába széles és elérhetı a médiapiac, a választás lehetısége szők 
körő

� a médiapiac alapvetıen mennyiségi és nem minıségi jellegő

� a választás lehetısége nemcsak nemzeti, hanem transznacionális 
szinten hiányzik

� nem a médiumok politikai beállítottsága, hanem a politikai környezet 
univerzális



Univerzalitás a médiában



Univerzalitás a médiában



Univerzalitás a médiában



A szórakoztatás, mint kiemelt cél – média és 
társadalmi mőködés

� infotainment-jelleg

� a szórakoztatási aspektus tudatosan van felerısítve

� hírszolgáltatás: könnyen kommunikálható, felszínes hírek

� sok esetben elıítéletekre épít manipulációs célzattal

Következmény: a média nem képes ellátni a társadalmi mőködést 
segítı alapfunkcióját, nem deríti fel és nem elemzi a problémákat, 
egyszerő manipulációs eszközzé válik.

A média cselekvést közömbösítı eszközzé válik.



A média minıségi jellege

Minıségi kritériumok:

1. Tudás

2. Tényfeltárás-oknyomozás

3. Érdekérvényesítı magatartás

4. Szakmai etika

A minıségi kritériumok mindegyikének teljesülése garantálja azt, hogy 
a média ne váljon a kulturális kondicionálás eszközévé.



Média és gazdaság - kényszerhelyzetek

A média nem tud függetlenné válni a gazdasági és politikai tér 
hatásaitól, mert itt kell mőködnie.

� a legfontosabb tényezı az egzisztencia biztosítása

� a média nem forrása a manipulációnak, hanem a közvetítıje

� a média függı helyzete miatt érdekcsoportokat szolgál ki

A média nemcsak informál és szórakoztat, hanem befolyásol, ösztönöz, 
manipulál.



Médiapiac Magyarországon - TV



Médiapiac Magyarországon - TV

1954: az elsı rendszeres kísérleti adás

1957: az MTV mőködésének hivatalos indulása

1964: a rádió és a televízió szétválasztása

1969: az elsı színes adás

1972: a második csatorna beindulása1972: a második csatorna beindulása

1997: az országos sugárzású kereskedelmi adók elindulása
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Médiapiac Magyarországon - TV

Az országos csatornák jellemzıi:

� 3 földi sugárzású országos csatorna (m1, TV2, RTL Klub)

� 3 közszolgálati csatorna (m1, m2, Duna TV) – eltérı célok és � 3 közszolgálati csatorna (m1, m2, Duna TV) – eltérı célok és 
struktúra

� mőholdas kereskedelmi csatornák: általában tematikus, 
rétegigényeket kielégítı, egyedi

� a tendenciák a centralizáció felé mutatnak, az országos csatornák 
kereskedelmi és árpolitikája nehéz helyzetbe hozza az egyéb mőholdas 
csatornákat



A hirdetési piac

� dinamikus növekedés a rendszerváltás óta, az ütem csak keveset 
lassult, az inflációt jelenleg is bıven meghaladja

� elsısorban a tömegtermékek piacán jó reklámhordozó

� a hirdetési bevételek szektoronkénti megoszlása stabil, az általános 
fogyasztási szokásokat tükrözi

� a földi sugárzású kereskedelmi adók dominálnak a hirdetési piacon� a földi sugárzású kereskedelmi adók dominálnak a hirdetési piacon
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